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Neuss soll eine Marke im Tourismus werden

_ Der Verkehrsverein will neben Messegédsten mehr Tourlsten nach Neuss holen - auch damit es nach Corona wieder aufwdrts geht.
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VON FRANK KKIRSCHSTEIN

- NEUSS Tourismus ist gerade eigent-

lich kein Thema und wenn doch,
dann eines, das fiir Probleme, wenn
nicht sogar fiir Katastrophenmel-
dungen steht. Der Verkehrsverein
Neuss trommelt dennoch fiir den
Tourismus in der Stadt, denn sie
wird kommen, die Zeit nach der Co-

' . rona-Pandemie. Derzeit leiden Ho-

tellerie, Gastronomie, Einzelhandel
besonders unter den— berechtigten
- Einschranlungen zum Schutz vor
€iner weiteren Ausbreitung des Co-
Tonavirus. Um so wichtiger sind aus
der Sicht des Verkehrsvereins neue
Impulse in einem sich stetig wan-
delnden Freizeitmarkt, sagt Mari-
on Tiefenbacher-Kalus, Vorsitzen-
de desVerkehrsvereins Neuss: ,Nach
der Corona-Krise wird sich der Rei-
semarkt auf absehbare Zeit weni-

ger aufs Ausland, dafiir stérker auf .

Deutschland konzentrieren.” Rei-
sen im Umlaeis von 100 Kilome-
tern werden ein Schwerpunkt sein.

Deshalb, so fordert Tiefenba-
cher-Kalus, braucht Neuss einen
zielgruppenorientierten ~ Touris-
mus, der die Wirtschaftskraft starlkt
und zur Attraktivitit der Stadt bei-

- tragt. Der Stadtetourismus, sagt die

Vorsitzende des Verkehrsvereins, sei
ein Milliardengeschéft, mit landes-

+ weiten Zuwachsraten bis zu 50 Pro-

_ zent. Jingst seien fiir Neuss die ak-

" tuellen Zahlen zur Bettenauslastung

(41,4 Prozent) und zur Aufenthalts-
dauer der Giste (1,6 Tage) veroffent-
lichtworden. DerVerkehrsverein be-
trachte diese Zahlen allerdings mit
einiger Skepsis. ,Von Tourismus in
Neuss zu sprechen, ist stark iiber-
treiben. Die Bettenauslastung wird
iiberwiegend erreicht durch Ge-
schéftsreisende und Messegéste, die
Abhéngigkeit der Hotels zeigt sich
jetzt durch die Absage zahlreicher
Messen"“, sagt die Vorsitzende des
Verkehrsverein. Der Markt fiir pri-
vat reisende Géste hingegen sei in
Neuss kaum existent.

Was mit Blick auf die Hotelaus-
lastung vielleicht noch weniger re-
levant erscheint, ist aus Sicht des
Verkehisvereins fiir andere Berei-
che zumindest eine vertane Chan-
ce. Nur vom privaten, ,echten"
Tourismus profitierten der Einzel-
handel und die Gastronomie ebenso
wie die Kultureinrichtungen in der
Stadt und im Rhein-Kreis Neuss. Die
Voraussetzungen, um Menschen fiir
Neuss und den Rhein-Kreis als tou-
ristische Ziele zu interessieren, seien
gegeben, sagt Tiefenbacher-Kalus:
»Wir haben hervorragende Kultur-
einrichtungen, wirhaben sehr enga-
gierte Vereine, die sich um die Erhal-
tung und Pflege der Freizeitanlagen
in Neuss und Umgebung kitmmern,
wir haben einzigartige Kulturdenic-
miler — wenn auch manchmal ver-
steckt —und wir haben eine tatlkraf-

tige Innenstadtinitiative, die sich fiir
den Einzelhandel einsetzt."

Auch die Ndhe zu Diisseldorfund
K61n, mit einer sehr guten verkehrs-
technischen Anbindung, viel Na-
tur, Ruhe und eine attraltive Um-
gebung, die unter anderem durch
viele thematische Radwege sehr gut
erschlossen sei, machten Neuss und
den Kreis vor allem als Ziel fiir Kurz-
Teisen von einigen Tagen noch at-
traktiver.

«~Nach auRen
verkauft sich
Neuss vallig
unter Wert"”

Marion Tiefenbacher-Kalus
Vorsitzende Verlehrsverein Neuss

Das Problem aus Sicht des Ver-
kehrsvereins: ,Nach auen verkauft
sich Neuss vollig unter Wert. Wir
brauchen eine Marke Neuss", sagt
Marion Tiefenbacher-Kalus. Aufder
touristischen Landkarte sei Neuss
kaum existent. Der Verkehrsverein
Neuss unterstiitze deshalb ausdrii-

cklich die Uberzeugung der Indus-

trie- und Handelskammer Mittlerer
Niederrhein, dass eine Dachmar-
ke gebraucht wird, fiir Neuss, fiir
den Rhein-Kreis und fiir die Regi-
on Niederrhein. Die Landes-Tou-
rismus-Strategie, entwickelt vom
Ministerium fiir Wirtschaft, Innova-

i

Ebene angepasstwerden miisse. Der
Verkehrsverein schlagt deshalb vor,
eine externe Agentur zu beauftra-
gen, die gemeinsam mit den jewei-
ligen stadtischen Marketinggesell-
schaften, die Stérken der einzelnen
Stddte und die Stérke der gesamten
Region gleichberechtigt zusammen-
fithren miisse.

Tiefenbacher-Kalus fordert ein
Umdenken: ,,Dazu muss dem Tou-
Tismus in derVerwaltung und in der
Politik ein hoherer Stellenwert bei-
gemessen werden, der Wille zur Zu-
samrmenarbeit auf regionaler Ebe-
nemuss verstarkt werden." Auch im
Binnenbereich der Stadt gelte es zu
handeln und die touristische Infra-
strulctur zu verbessern. Ein Beispiel:
eine Station mit Strom, Frischwas-
ser, Entsorgungsméglichkeiten fiir
den wachsen Markt der Wohnmo-
bilreisenden. ,Wir haben auf der
Rennbahn zwar schon innenstadt-
nahe Stellplitze fiirWohnmobile, al-
lerdings kénnten sie eine deutliche
Aufwertung erfahren”, sagt Tiefen-
bacher-Kalus. BlslangwurdenMog-
lichkeiten fiir den Einzelhandel und
die Gastronomie verschenlkt, aus-
wamge Géste als Kunden zu ge-
winnen.

Zu den infrastrukturellen MaR-
nahmen gehére aber auch der
Blick auf die Stadteingangssitua-
tion. Das Ambiente des Neusser
Hauptbahnhofs beispielsweise ist

tion, Digitalisierung und Energie des ' nach Emschatzung der Vorsitzen-
Landes NRW, bilde dafiir die Basis,  den des Verkehrsvereins ,unterir-
die aufkommunaler undregionaler | dlSCh" schlecht, ebenso der Ein-

Marion Tiefen-
bacher-Ialus ist
die Vorsitzen-
de des Verkehrs-
vereins Neuss
und macht sich
fiir eine ver-
starlte Touris-
musforderungin
Neuss starl.
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gang zur Innenstadt am Meererhof
von der RheintorstraBe kommend.

Auch die Entwiclklung des Ga-
lopprennbahngeléndes als markan-
tester Stadteinganigspunkt hat der
Verkehrsverein im Blick: Das Areal,
das dem Wohl aller Biirger dienen
misse, biete groRe Chancen. Auf
regionaler Ebene kénnten GroR-

Verlehrsverein
ehrenamtlich engagiert

Verlehrsverein Neuss attrak-
tiv und liebenswert erhalten, so
definiert der Verlehrsverein der
Stadt Neuss bereits seit fast ei-
nem Jahrhundert sein Ziel.
Aktionen Der Verkehrsverein
unterstiitzt die Stadt bei zahlrei-
chen Altionen, die Biirgern wie
Unternehmen gleichermaRen zu-
gutekommen sollen.
Imagepflege Mit 6ffentlichleits-
wirlsamen MaRnahmen soll das
Image der Stadt gepflegt werden.
Dazu dienen liberregionale Mes-
seauftritte, aber auch Aktionen

in der Stadt, zum Beispiel das En-
gagement fiir den Rosengarten

oder den BarfuRpfad.

veranstaltungen, zum Beispiel aus
dem Bereich des Sports, bestenfalls
auch im Zusammenhang mit Olym-
pischen Spielen in der Region 2032,
positive Effelcte auf den Tourismus
in Neuss haben.

In diese Richtung arbeitet auch

' Neuss Marketing. Geschiftsfiih-

Ter Jirgen Sturm: ,, Events und Frei-
zeitangebote wie die Equitana Open
Air, das Shakespeare-Festival, der
Kulturraum Hombroich und natiir-
lich der Alpenpark mit der Skihal-
le ziehen auch Ubernachtungsgis-
te, vor allem aber Tagestouristen in
die Stadt", sagtJiirgen Sturm. Initia-
tiven, die geeignet seien, potenziel-
le Besucher- und Touristengruppen
zu definieren und gezielt anzuspre-

chen, sind aussemerSlchtvnllkom- : vy
men: ,Es schadet nicht, wenn da ~ -.. !
auch mal jemand von auBen drauf- -

guclt.” <
Werin der Dachverband Touris-:
mus NRW dazu Méglichkeiten bie- - °
te, umso besser. Wichtiger noch sei -
aber die Vernetzung in der Region.

Sturm setzt auf ,inhaltliche Koope- "~ -
rationen” mit den Nachbarn, zum - -

Beispiel die Rheinische Hanse mit-

einem Hanse-Radweg oder das ' _'; -
Weltkulturerbe Niedergermanischer - - . =~

Limes, das gemeinsam mit Dorma-
genund Mettmann bespieltwerden :

soll. Weiteres Beispiel sei die Fietsal-.

lee, die Neuss gemeinsam mit Mon- -
chengladbach stérker in den Vorder--
grund riicken wolle. Dass sich das
durch die Corona-Pandemie verlo-
rene Messe- und Tagungsgeschift
von Hote] und Gastronomie aufho-
len lasse, sei jedoch eher unwahr-
scheinlich, sagt Sturm. Noch seiun-
Idar, ob abgesagte Veranstaltungen
nachgeholt wiirden.

Ungewiss sei zudem, ob Un- -
ternehmen in Folge der Krise bei
Dienstreisen sparen werden oder
ob - einmal gelernt im Homeoffi-
ce - Videokonferenzen Dienstrei-
sen zunehmend ersetzen kénnten.
Neuss Marketing, die Zukunfts-
initiative Innenstadt Neuss (ZIN)
und weitere Partner planten den-
noch schon fiir die Zeit nach Coro-
na. Sturm: ,Werden die derzeit gel- -~
tenden Einschrénkungen gelockert,. -
werden die Menschen nach drauRen

dringen, wieder etwas erlebenwol-" : .

len." Neuss will dann geeignete An-
gebote am Start haben, zum Beispiel
Radtouristik- und Kulturprogram-
me fiir Kurz- und Wochenendreisen.




